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Drodzy Czytelnicy
Cieszymy si´, ˝e pierwszy numer „Focusa” spotka∏ si´ z Paƒstwa bardzo ˝yczliwym
przyj´ciem i trafi∏ w Wasze oczekiwania. Pozytywne opinie, które otrzymujemy od
Czytelników mobilizujà nas do dalszych wysi∏ków - do tego by „Focus” by∏ jeszcze bardziej
interesujàcy, po˝àdany przez Paƒstwa i potrzebny w Waszej pracy. Przed nami szczególny
czas. Mamy nadziej´, ˝e mimo wyt´˝onej pracy i Êwiàteczno-noworocznych przygotowaƒ
znajdziecie Paƒstwo chwil´ by zapoznaç si´ z drugim numerem „Focusa”.
Do ˝yczeƒ przyjemnej i po˝ytecznej lektury, pozwalamy sobie do∏àczyç równie˝ najlepsze
˝yczenia dla Paƒstwa: Zdrowych i pogodnych Êwiàt Bo˝ego Narodzenia, a tak˝e zawodowej 
i osobistej satysfakcji w Nowym - 2009 - Roku.

WIKPOL s.c.
dystrybutor marki FRAMESI w Polsce



To tendencja metamorfozy, ciàg∏ej

zmiany, jednorazowych emocji.  Oniry-

czny wymiar staje si´ elementem

codziennoÊci, cz´sto jej aspektem domi-

nujàcym: m´˝czyêni i kobiety mieszajà

marzenia senne z rzeczywistoÊcià w

poszukiwaniu coraz to nowych to˝-

samoÊci w ˝yciu rzeczywistym i w Êwie-

cie wirtualnym. Jedna osoba 

- wyrazem wielu istnieƒ, tysiàca

ró˝nych dà˝eƒ. Mo˝emy wszystko

zrobiç i wszystko mieç - bez ˝adnych

ograniczeƒ. Ale nic nie jest na zawsze.

Wszystko si´ zmienia lub zostaje

odsuni´te, aby ustàpiç miejsca

nowym doÊwiadczeniom.

ttoouucchh && ggoo HHaaiirrssttyylleess
MMooddaa ddllaa ww∏∏oossóóww

Bardzo ˝ywa, poddajàca si´

transformacjom, bogata w nie-

zwykle pomys∏y, szczególnie w

technikach koloryzacji. W ten spo-

sób ItalianStyle Framesi widzi

kolekcj´ jesieƒ-zima 2008/2009,

przemieniajàc w konkretne formy tendencj´,

która pewnoÊç znajduje w ulotnoÊci. 

Linie strzy˝eƒ to gra kontrastów mi´dzy geo-

metrycznymi formami a wymykajàcymi si´ kos-

mykami, by podkreÊliç labilnà granic´ miedzy

dwoma przeciwstawnymi Êwiatami.

Kolory sà wibrujàce, kontrasty dobrze zaryso-

wane, w sektorach wybranych do podkreÊlenia,

dalej wzmocnienia i zindywidualizowanie.

RygorystycznoÊç i przypadkowoÊç dla kobiet 

i m´˝czyzn tendencji touch&go.

SSTTAAYY&&FFEEEELL

PPRRZZYYSSTTAA¡¡ II PPOOCCZZUUJJ

KKOORRZZEENNIIEE II PPRRZZYYSSZZ¸̧OOÂÂåå

Patrzeç przed siebie i nie zapominaç o prze-

sz∏oÊci. Lepsza jakoÊç ˝ycia wypracowana dzi´ki

po∏àczeniu technologii i tradycji.

To tendencja przezwyci´˝ajàca indywidualizm.

Dà˝enie do osiàgni´cia dobrobytu wspólnoty tak,

jakby chodzi∏o o w∏asnà pomyÊlnoÊç. 

Poszanowanie Êrodowiska. 

WW NNOOWWEEJJ FFOORRMMIIEE LLUUKKSSUUSSUU,, 

KKTTÓÓRRYY PPRRZZYYBBIIEERRAA WWYYGGLLÑÑDD 

PPRROOSSTTOOTTYY

Znów umieszczamy stron´ z modelkami pro-

jektantów, nast´pnie mod´ dla w∏osów stay&feel

i propozycje strzy˝eƒ

SSTTAAYY&&FFEEEELL HHAAIIRRSSTTYYLLEESS

Moda dla w∏osów

S∏owo klucz to dobrobyt.

Ale tak˝e harmonia, konsekwencja, natura. 

W oparciu o takie za∏o˝enia ItalianStyle Fra-

mesi przygotowa∏ propozycje o delikatnych,

mi´kkich, przestrzennych liniach.

Do wykonania na w∏osach zadbanych, zdro-

wych i b∏yszczàcych, piel´gnowanych ze szcze-

gólnà starannoÊcià. 

Do filozofii Stay&Feel nawiàzuje si´ równie˝

przy doborze kolorów: dominujà barwy Êwietliste

i ciep∏e, obejmujàce szerokà gam´: od bardzo

jasnego koloru blond do jaskrawej czerwieni.

Wszystko to dla stworzenia subtelnie uwodzi-

cielskiego wizerunku, zgodnie z duchem kobiet 

i m´˝czyzn zdolnych do „postrzegania” pi´kna 

i rozkoszowania si´ nim.

Blisko 400 osób wzi´∏o udzia∏ we wrzeÊnio-

wych prezentacjach kolekcji FRAMESI „Jesieƒ 

- Zima 2008”, które zorganizowaliÊmy w Poz-

naniu, Warszawie i Krakowie.

Prezentacje poprowadzi∏ Andrea Pianezzi,

stylista ITALIANSTYLE FRAMESI, na co dzieƒ pra-

cujàcy w Szwajcarii.

Po zaprezentowaniu kolekcji jesienno-zimo-

wej, szwajcarski stylista przeprowadzi∏ warsztaty

techniczne, w których uczestniczy∏o ponad 20 sty-

listów z ca∏ego kraju.

Nast´pna kolekcja ju˝ na wiosn´...

touch&go Tendencja Dotknij i porzuç.

MMii´́ddzzyy mmaarrzzeenniieemm sseennnnyymm,, 
aa rrzzeecczzyywwiissttooÊÊcciiàà

PPrreezzeennttaaccjjaa 
nnaajjnnoowwsszzyycchh ttrreennddóóww



Techniki
strzy˝eƒ
TOUCH & GO
Kolekcja FRAMESI
„Jesieƒ - Zima 2008”

Techniki
strzy˝eƒ
STAY & FEEL
Kolekcja FRAMESI
„Jesieƒ - Zima 2008”



W styczniu - w Szczyrku

TTeecchhnniikkii ooddsspprrzzeeddaa˝̋yy
ssttrrzzyy˝̋eenniiaa ii kkoolloorryyzzaaccjjee

WWdniach 17-19.01.2009 r. WIKPOL
s.c. zaprasza PT Fryzjerów na kolej-
ne szkolenie w Szczyrku (hotel

„Meta”: www.meta-hotel.pl).
W zwiàzku z olbrzymim zainteresowaniem,

szkolenie z zakresu technik odsprzeda˝y kosme-
tyków przeprowadzi dyr. Gianluca Bernini, g∏. me-
nad˝er FRAMESI w Europie. Z kolei Êwiatowej
s∏awy stylista ItalianStyle FRAMESI - Silvio Mar-
candalli poprowadzi szkolenie z zakresu inno-
wacyjnych technik strzy˝enia i koloryzacji.

Wst´pnà zapowiedê tego, co zamierzajà nam
przedstawiç nasi goÊcie z Italii znajdziecie
Paƒstwo podczas lektury przeprowadzonych z nimi
i zamieszczonych w numerze rozmów.

Napi´temu programowi szkoleniowemu b´-
dà towarzyszyç dodatkowe atrakcje: góralska
kapela, kasyno w zaÊwiatach, ruletka i Black
Jack z „duchowà opiekà”, degustacja czarnej
polewki i pokaz makija˝u demonicznego. 

Serdecznie zapraszamy do udzia∏u.

Szczegó∏owe informacje u obs∏ugujàcych
Paƒstwa przedstawicieli handlowych FRAMESI
lub bezpoÊrednio w WIKPOL s.c.

www.framesi.pl 

Z Gianlucà Berninim, dyrektorem handlowym
FRAMESI na Europ´, który w styczniu 2009 r. 
w Szczyrku przeprowadzi szkolenie dla fryzjerów
w zakresie technik odsprzeda˝y, rozmawia
Sylwester Wolak

- Jak - w Paƒskiej opinii - ma si´ dziÊ bran˝a
fryzjerska w Polsce? Czy jest mo˝liwe, ˝e mo-
g∏aby funkcjonowaç lepiej?

- Wiemy, ˝e polski rynek fryzjerski i kosme-
tyczny rozwija si´ bardzo szybko i ˝e jest zorien-
towany na wysokiej jakoÊci produkty oraz na no-
woÊci w modzie. 

- Co mog∏oby pomóc polskim fryzjerom w
rozwijaniu ich biznesów, czynieniu ich bardziej
dochodowymi itp?

- Nie do przecenienia sà tu mi´dzynarodowe
imprezy bran˝owe, pokazy, seminaria, warsztaty
szkoleniowe, programy partnerskie itp. To sà

Êrodki do celu, jakim jest najwy˝szy profesjona-
lizm, wizerunek salonu i zdobyte za granicà
doÊwiadczenie. 

- Jakiego rodzaju „know-how” - Paƒskim
zdaniem - polscy fryzjerzy potrzebujà najbar-
dziej?

- Przez 10 lat naszej wspó∏pracy z WIKPOL s.c.
mieliÊmy szans´ wspó∏pracowaç z kompetentny-
mi i doskonale wyszkolonymi fryzjerami, profe-
sjonalistami w ka˝dym calu. Wiem, ˝e polscy
fryzjerzy - styliÊci sà doskona∏ymi zawodowcami,
którzy potrzebujà tylko niewielkiego wsparcia
merytorycznego by mogli podà˝aç za nowinkami
i rozwijaç si´, a to z kolei gwarantuje im filozofia
firmy FRAMESI, która mówi, i˝ nie sztukà jest tyl-
ko dostarczyç fryzjerowi doskona∏ej jakoÊci pro-
dukty - lecz trzeba mu równie˝ dostarczyç odpo-
wiedniej wiedzy.

- Od jak dawna pracuje Pan dla FRAMESI 
i zajmuje si´ sprzeda˝à w tej firmie?

- Kiedy - w wieku 20 lat - przeszed∏em sto-
sowne szkolenie, otrzyma∏em szans´ pracy z
FRAMESI. Wybra∏em FRAMESI ze wzgl´du na jej
profesjonalizm, filozofi´ i przyjazne stosunki 
w firmie, które szybko pozwoli∏y mi si´ tutaj zado-
mowiç. DziÊ mam 40 lat i po 20 latach wspó∏-
pracy mog´ powiedzieç bez wahania, ˝e dobrze
wybra∏em.

- Czy taki zawód przynosi satysfakcj´? Kiedy
czuje si´ Pan szczególnie zadowolony?

- Mój zawód to praca z ludêmi, wi´c jeÊli lubi
si´ ludzi i dba o ich potrzeby z zaanga˝owaniem
i pozytywnym nastawieniem - to mo˝na oczeki-
waç, ˝e odp∏acà w ten sam sposób. MyÊl´, ˝e jest
okazja by podzi´kowaç tym wszystkim, których
mia∏em okazj´ spotykaç na zawodowej drodze
przez ostatnich 20 lat za to, ˝e dodawali mi ener-

Odsprzeda˝ produktów  nie mniej wa˝na jak us∏ugi...

LLiicczzbbyy mmóówwiiàà zzaa ssiieebbiiee

Gianluca Bernini



gii do dzia∏ania, dzielili si´ swoimi doÊwiadczeniami,
które powi´ksza∏y mojà wiedz´ i sprawiali, ˝e czuj´ si´
dobrze, pracujàc.

- W styczniu polscy fryzjerzy b´dà mieli okazj´
uczestniczyç w Paƒskiej prezentacji z zakresu tech-
nik odsprzeda˝y. Co chcia∏by im Pan przekazaç w
szczególnoÊci podczas swego wystàpienia?

- Po pierwsze, nale˝a∏oby pogratulowaç firmie
WIKPOL za szybkà reakcj´ na  zapotrzebowanie rynku
na tego typu szkolenie. Celem seminarium b´dzie
wskazanie najskuteczniejszych metod prezentacji pro-
duktów w salonie oraz argumentacji, która przekonu-
je Klientów o wartoÊci produktów i upewnia ich, ˝e
dany produkt sprosta ich oczekiwaniom. Fryzjerzy
tracà na to zwykle du˝o czasu i cz´sto tracà ten czas
bezskutecznie. Moim zadaniem b´dzie przekona-
nie ich, jak wa˝ne i skuteczne sà nowoczesne
techniki odsprzeda˝y nie tylko przy sprze-
da˝y produktów, ale i innych us∏ug
Êwiadczonych w salonie.

- Sàdzi Pan, ˝e po obejrzeniu
tej prezentacji b´dà mogli uczy-
niç swoje biznesy bardziej do-
chodowymi?

- Jest to swego rodzaju wy-
zwanie, które umo˝liwi osiàg-
ni´cie dodatkowych przy-
chodów z dzia∏alnoÊci. Pro-
sz´ mi wierzyç, ˝e kiedy
zaprezentuj´ tylko par´
liczb - zrozumiejà, na czym
rzecz polega i konsekwent-
nie b´dà zaprezentowane
techniki odsprzeda˝y stoso-
waç. Bo dziÊ odsprzeda˝ pro-
duktów w salonie jest równie
wa˝na jak us∏ugi i w znaczàcy
sposób mo˝e poprawiaç dochodo-
woÊç przedsi´wzi´cia.

- Dzi´kuj´ za rozmow´.

Z Silvio Marcandallim, stylistà ITALIANSTYLE
FRAMESI, który w styczniu 2009 r. przeprowadzi
prezentacj´ najnowszych trendów fryzjerskiej
mody w Szczyrku, rozmawia Sylwester Wolak

- Co by∏o najwa˝niejszym czynnikiem, który
zdecydowa∏, i˝ zosta∏ Pan fryzjerem - stylistà?

- Zawsze chcia∏em pracowaç z ludêmi,
którzy ka˝dego dnia wypracowujà nowe

pomys∏y w zakresie mody i staç si´
jednym z nich. 

- Jak d∏ugo pracuje Pan
dla FRAMESI i dlaczego

zdecydowa∏ si´ Pan wspó∏-
pracowaç w∏aÊnie z

FRAMESI?
- Moja wspó∏-

praca z FRAMESI
trwa dopiero 7 lat.
Wybór by∏ prosty 
i ∏atwy bo szuka-
∏em mi´dzynaro-
dowej firmy, która -
dzi´ki swoim doÊ-
wiadczeniom - po-

mog∏aby podnieÊç mój „know-how” na naj-
wy˝szy poziom i która da∏aby mi mo˝liwoÊç
sta∏ego rozwoju zawodowego. Moim marzeniem

Choç cz´sto jestem poza Italià...

WWsszz´́ddzziiee cczzuujj´́ ssii´́ jjaakk ww ddoommuu

Silvio Marcandalli



by∏o zostaç wyjàtkowym stylistà, stosujàcym swojà wiedz´ tak we w∏asnym salonie, jak i dzielàcym si´
nià z innymi fryzjerami.

- Czy lubi Pan prezentowaç mod´; nowe kolekcje, nowe idee, jak wyglàdaç, co nosiç?
- To by∏ chyba najwa˝niejszy czynnik, który spowodowa∏, ˝e zosta∏em stylistà mody. Moda zawsze

inspiruje nas do dzia∏ania i sprawia, ˝e czujemy si´ wyjàtkowo. Warto podkreÊliç, ˝e kolekcje FRA-
MESI obejmujà tzw. total look - nie tylko fryzury, ale równie˝ styl bycia, sposób ubierania si´ i zacho-
wania. 

- Jak cz´sto prezentuje Pan nowinki FRAMESI za granicà i jakiego rodzaju
najcz´Êciej sà to prezentacje?

- Dzi´ki FRAMESI odwiedzi∏em wiele krajów. Bywajà okresy, ˝e wi´cej czasu
sp´dzam poza Italià ni˝ w rodzinnym kraju. Dzi´ki tym wyjazdom mam
szans´ pog∏´biç swój profesjonalizm, przywieêç z zagranicy dodatko-
we inspiracje itp. Ka˝dy wyjazd przynosi sporo emocji. Prezentujàc
kolekcje FRAMESI, mam szans´ zapoznaç moich zagranicznych
kolegów z w∏oskà modà, pokazaç im nasze osiàgni´cia i mo-
˝liwoÊci i jestem z tego dumny.

- Jak mo˝e Pan skomentowaç aktualnà kolekcj´ FRA-
MESI? Co si´ Panu w niej podoba i które z jesienno-
zimowych propozycji poleca Pan w szczególnoÊci?

- Najnowsza kolekcja FRAMESI odzwierciedla ostat-
nie trendy mody. Rzek∏oby si´, ˝e to nawet nie trendy,
ale wr´cz styl ˝ycia, zadedykowany osobom, które
chcia∏yby dobrze si´ czuç i pi´knie wyglàdaç, ˝yç w
harmonii z sobà i Êrodowiskiem i tym poczuciem dzie-
liç si´ z innymi. 

- Co zamierza Pan zaprezentowaç polskim stylis-
tom podczas styczniowej prezentacji?

- Podczas pokazu b´d´ chcia∏ zaprezentowaç
uczestnikom najnowsze techniki i trendy w∏oskiej mody
fryzjerskiej, opierajàc si´ oczywiÊcie na dotychcza-
sowych doÊwiadczeniach FRAMESI, a tak˝e na pomy-
s∏ach, które dopiero majà byç wprowadzone w kolejnej
kolekcji FRAMESI. Skoncentruj´ si´ nad tym, by fryzury 
- mimo swej efektownoÊci i pasji, z jakà zosta∏y „zaprojek-
towane” i wykonane - mia∏y charakter u˝ytkowy, a nie tylko
na karnawa∏owych balach.

- Na koniec prosi∏bym by powiedzia∏ Pan coÊ wi´cej 
o sobie...

- Moje ˝ycie - to moja praca. To moja pasja, która jest tak silna,
˝e gdziekolwiek jestem, dokàdkolwiek jad´ - wsz´dzie czuje si´ jak 
w domu i jestem zawodowo spe∏niony. Z FRAMESI mam szans´ ˝yç w tym
poczuciu przez 365 dni w roku i to daje mi pe∏nà satysfakcj´...

- Dzi´kuj´ za rozmow´.



MORPHOSIS DELUX
Projekt ekskluzywnego pi´kna 
dla w∏osów farbowanych

Linia do piel´gnacji w∏osów farbowanych i ochrony koloru kosmetycznego przed
p∏owieniem. Zastosowana innowacyjna technologia blokowania koloru oparta jest
na ekstrakcie z alg koralowych (Corallina officinalis), chroniàcym w∏osy farbowane
przed promieniowaniem cieplnym i UV, które niszczà kolor i keratyn´. Dzi´ki obe-
cnoÊci inuliny, w∏osy odzyskujà w∏aÊciwy poziom nawil˝enia utracony w trakcie
koloryzacji. Ceramidy odbudowujà zniszczonà i porowatà struktur´ w∏osa.
Witamina E natomiast zwalcza proces starzenia strukturalnego i gwarantuje d∏u˝szà
trwa∏oÊç koloru kosmetycznego. Linia wykorzystuje równie˝ silikony, które ÊciÊle
przylegajàc do w∏osa tworzà cienki filtr chroniàcy przed ciep∏em generowanym
przez suszarki, lokówki i prostownice, ma te˝ dzia∏anie antystatyczne.

Oczyszczanie
DELUX COLOR SHAMPOO
Formu∏a podkreÊlajàca i chroniàca
kolor kosmetyczny. Szampon deli-
katnie oczyszcza w∏osy i nadaje im
po∏ysk. JednoczeÊnie od˝ywia je spra-
wiajàc, ˝e sà ∏atwe w rozczesywa-
niu.

Nawil˝anie
DELUX COLOR MASK
Dzi´ki swojej inteligentnej formule
maska przeznaczona jest do ka˝-
dego rodzaju w∏osów. Skuteczna
nawet na najbardziej suchych i zni-
szczonych w∏osach, nie obcià˝a
w∏osów cienkich. W∏osy sà g∏´boko
od˝ywione, spr´˝yste, kolor bar-
dziej intensywny.

Ochrona
DELUX COLOR SERUM
Skoncentrowane serum odbudowu-
jàce struktur´ w∏osa o dzia∏aniu
uderzeniowym. Zawiera od˝ywcze 
i nawil˝ajàce estry, które wytwarza-
jà film ochronny wokó∏ w∏osa. Nie
obcià˝a w∏osów, zapobiega skr´-
caniu i rozdwajaniu koƒcówek.
W∏osy uzyskujà g∏adkoÊç i po∏ysk, 
a kolor pozostaje na d∏u˝ej intensy-
wny i lÊniàcy.

Promocja wa˝na do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapasów.
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JUST FOR YOU



Nadaj rytm i witalnoÊç twoim lokom

Masz wiotkie i bezkszta∏tne
loki nast´pnego dnia po
myciu?
Wystarczy zaledwie dotkni´cie
I.Dentity XS.TWIST i loki
odzyskajà swój idealny
kszta∏t, spr´˝ystoÊç i po∏ysk.

XS.TWIST 
Doskona∏y do modelowania
przed wysuszeniem w∏osów
oraz niezwykle wyrazistego
podkreÊlenia loków dzieƒ po
umyciu.

Dla naturalnego i mi´kkiego stylingu
oraz g∏´bokiego nawil˝ania w∏osów
falowanych i kr´conych

XS.TWIST
P∏ynny krem opracowany z myÊlà 
o w∏osach kr´conych
• lekkie utrwalenie na w∏osach mokrych
• doskona∏y styling na w∏osach suchych
• pi´kny po∏ysk, efekt antyskr´cajàcy

Promocja wa˝na do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapasów.

NOWOÂå

rabat ce
nowy

20%



Do rzeêbienia, uk∏adania i utrwalenia 
na d∏ugo. Bàdê kreatywny!

W∏osy zawsze w formie, nawil˝one 
i elastyczne.

Maksymalna obj´toÊç w∏osów cienkich, 
z zachowaniem modnego stylingu.

W∏osy wyprostowane, b∏yszczàce i lekkie, 
chronione przed szkodliwym dzia∏aniem 
czynników atmosferycznych.

JUST FOR YOU

Promocja wa˝na do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapasów.
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JUST FOR YOU

Options Black
Linia do piel´gnacji w∏osów m´skich
- zapobiegajàca wypadaniu

Action - szampon stabilizujàcy
Szampon opracowany specjalnie do piel´gnacji w∏osów
m´skich. Myje, nawil˝a, zmi´kcza w∏osy, usuwa
zanieczyszczenia z cebulek w∏osowych, 
zapobiegajàc jednoczeÊnie wypadaniu w∏osów.

Fit - maska nawil˝ajàca
Maska poprzez swoje dzia∏anie nawil˝ajàce pozwala
utrzymaç w∏osy w doskona∏ej kondycji. Zmi´kcza w∏osy,
zwi´ksza ich obj´toÊç, przywracajàc im
naturalne nawil˝enie i wzmacniajàc je dzi´ki 
zawartoÊci witaminy H.

Pump - up - tonik zwi´kszajàcy obj´toÊç w∏osów
Spray wch∏ania si´ natychmiastowo, nie nat∏uszcza,
zwi´ksza obj´toÊç i gruboÊç w∏osów bez ich obcià˝ania.
Chroni w∏osy przed szkodliwym
dzia∏aniem czynników atmosferycznych i smogu.

Promocja wa˝na do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapasów.

PROMOCJA
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OWAROWY

45%



Innowacyjna, 
efektywna 
i precyzyjna dekoloryzacja

Decolor B diamond
Wi´cej b∏ysku!
Maksymalny po∏ysk w∏osów dzi´ki 
formule „diamentowej poÊwiaty”
Bezpy∏owy - bezpieczniejszy w salonie
7-8 poziomów rozjaÊnienia
Idealnie wspó∏grajàcy w ka˝dym 
rodzajem us∏ugi fryzjerskiej.
Zaaplikowany, nie zwi´ksza swej obj´toÊci, 
nie sp∏ywa z w∏osów

Promocja wa˝na do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapasów.

JUST FOR YOU

PROMOCJA

Kup 3 produkty 

jeden
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gratis

!

RABAT T
OWAROWY

33%



BY Be Yourself Lava

Regeneracyjna moc ska∏ wulkanicznych 
wykorzystana w innowacyjnej 

linii do stylingu. Nauka i natura 
jeszcze raz po∏àczy∏y swoje si∏y, 
aby zachowaç pi´kno w∏osów.

Nadaje po∏ysk, naturalnie 
utrwala, mineralizuje 
i nawil˝a w∏osy.

BY Pearl
Per∏owy po∏ysk

Promocja wa˝na do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapasów.
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JUST FOR YOU

FRAMESI PARTNER CLUB 
Kompleksowa obs∏uga Twojego salonu pomo˝e Ci:

- najlepiej prezentowaç Twój salon i styl 
(materia∏y reklamowe Framesi)

- staç si´ widocznym i zostaç dostrze˝onym
- staç si´ rozpoznawalnym

- zdobyç zaufanie Klientów i zwiàzaç ich ze sobà 
- pozyskaç nowych Klientów.

FRAMESI Partner Club zrodzony z idei zagwarantowania kontrahen-
tom sukcesu w partnerstwie (firma + Klient) dzia∏a od 2002 roku. 

Partnerstwo FRAMESI i jej kontrahentów ma wspólny cel: odniesienie
sukcesu w sektorze profesjonalnym. 

Ju˝ od samego poczàtku FRAMESI Partner Club by∏ pozycjonowany 
w pierwszej dziesiàtce najlepszych marek we W∏oszech.

Do dziÊ w samych tylko W∏oszech powsta∏o 250 salonów FRAMESI
Partner Club, które harmonijnie ze sobà wspó∏pracujà.

Chcesz poznaç szczegó∏y - zapytaj swojego konsultanta 
lub bezpoÊrednio w firmie WIKPOL s.c.

Wejdê na drog´ sukcesu!



Wy∏àczny dystrybutor:
WIKPOL s.c.

Rynek G∏ówny 30, 31-010 Kraków
tel. (0-12) 422-85-10 i 422-41-34

faks (0-12) 431-27-18
e-mail: biuro@wikpol.com 

www.framesi.pl 

Lista przedstawicieli i dystrybutorów:

1. Piotr Kobia∏ka - 0505 463 231 - Warszawa
2. Mariusz Koz∏owski - 0508 383 089 - Poznaƒ
3. Pawe∏ Niewiadomy - 0604 531 454 - Kraków
4. Szymon Krupka - 0691 772 744 - Âlàsk
5. Mateusz Rojek - 0505 906 947 - ¸ódê
6. Firma Handlowo Us∏ugowa OLGA 

- 0601 744 830 - Wroc∏aw
7. Przedsi´biorstwo Handlowo Us∏ugowe STAR-FRYZ  

- 091/573 89 97 - Stargard Szczeciƒski
8. Centrum Fryzjersko - Kosmetyczne HALINA

- 062/501 81 83 - Kalisz
9. Firma Handlowa BARBARIUS 

- 056/655 23 13 - Toruƒ
10. Tomasz Wilkosz - Przedsi´biorstwo Handlowe 

TOMEX - 0505 100 979 - Koszalin, Ko∏obrzeg
11. Centrum Zopatrzenia Fryzjerów M. Ró˝ycki 

- 022/840 29 73 - Warszawa
12. Sprzeda˝ Art. Fryzjersko - Kosmetycznych 

JEANNETTE - 022/628 53 30 - Warszawa
13, Fryz - Shop DOMAN - 048/363 22 16 - Radom
14. Przedsi´biorstwo Wielobran˝owe AMSTAR 

- 041/344 26 66 - Kielce
15. Przedsi´biorstwo Handlowo - Us∏ugowe ALFA 

- 017/852 91 19 - Rzeszów
16. Hurt. Art. Fryz. Kosmetycznych MONA 

- 034/361 57 59 - Cz´stochowa


