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Drodzy Czytelnicy

Cieszymy sie, ze pierwszy numer ,Focusa” spotkat sig¢ z Panstwa bardzo zyczliwym
przyjeciem i trafit w Wasze oczekiwania. Pozytywne opinie, ktére otrzymujemy od
Czytelnikéw mobilizuja nas do dalszych wysitkéw - do tego by ,,Focus” byt jeszcze bardziej
interesujacy, pozadany przez Panstwa i potrzebny w Waszej pracy. Przed nami szczegélny
czas. Mamy nadzieje, ze mimo wytezonej pracy i §wiateczno-noworocznych przygotowan
znajdziecie Panstwo chwile by zapoznaé sie z drugim numerem , Focusa”.

Do zyczen przyjemnej i pozytecznej lektury, pozwalamy sobie dotaczyé réwniez najlepsze
zyczenia dla Panstwa: Zdrowych i pogodnych $wiat Bozego Narodzenia, a takze zawodowej
i osobistej satysfakeji w Nowym - 2009 - Roku.

WIKPOL s.c.
dystrybutor marki FRAMES] w Polsce
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To tendencja przezwyciezajgca indywidualizm. D'r)ezen'ta Cja
Dagzenie do osiggniecia dobrobytu wspélnoty tak,

jakby chodzito o wtasng pomyslnosé.

NAJNOWSZ qclw trendbw

Poszanowanie $érodowiska.

W NOWEJ FORMIE LUKSUSU,
touch(Cj—«@o —(erdemcja Dot\{mj I porzuc. KTORY PRZYBIERAWYGCLAD Blisko 400 oséb wzieto udziat we wrzesnio-
PROSTOTY wych prezentacjach kolekcji FRAMESI ,Jesien
MI%A'ZL} ma‘r’zeniem sennym, - Zima 2008”, ktére zorganizowalismy w Poz-
Znéw umieszczamy strone z modelkami pro- JRCIVERNAIEF 2 RN g -
a rzecz le\WIS"tOS,'CIQ iektantéw, nastepnie mode dla wloséw stay&feel Prezentacje poprowadzit Andrea Pianezzi,
i propozycje strzyzen stylista ITALIANSTYLE FRAMESI, na co dzieh pra-
To tendencja metamorfozy, ciggtej przemieniajgc w konkretne formy tendencje, cujgcy w Szwaicarii.
zmiany, jednorazowych emocji. Oniry- ktéra pewnoé¢ znajduje w ulotnosci. STAYGHEEL HAIRSTYLES Po zaprezentowaniu kolekcji jesienno-zimo-
czny wymiar staje sie elementem Linie strzyzen to gra kontrastéw miedzy geo- wej, szwajcarski stylista przeprowadzit warsztaty
codziennosci, czesto je| aspektem domi- metrycznymi formami a wymykajgcymi sie kos- Moda dla wtoséw techniczne, w ktérych uczestniczyto ponad 20 sty-
nujgcym: mezczyzni i kobiety mieszajg mykami, by podkredli¢ labilng granice miedzy Stowo klucz to dobrobyt. listéw z catego kraju.
marzenia senne z rzeczywistoéciq w dwoma przeciwstawnymi $wiatami. Ale takze harmonia, konsekwencja, natura. Nastepna kolekcja juz na wiosne...
poszukiwaniu coraz to nowych toz- Kolory sq wibrujqgce, kontrasty dobrze zaryso- W oparciu o takie zatozenia ltalianStyle Fra-
samosci w zyciu rzeczywistym i w $wie- wane, w sektorach wybranych do podkreslenia, mesi przygotowat propozycie o delikatnych,
cie wirtualnym. Jedna osoba dalej wzmocnienia i zindywidualizowanie. miekkich, przestrzennych liniach.
- wyrazem wielu istnien, tysigca Rygorystyczno$é i przypadkowo$é dla kobiet Do wykonania na wtosach zadbanych, zdro-
réznych dgzen. Mozemy wszystko i mezczyzn tendencji touch&go. wych i blyszczqcych, pielegnowanych ze szcze-
zrobi¢ i wszystko mie¢ - bez zadnych gdlng starannosciq.
ograniczen. Ale nic nie jest na zawsze. STAYGHEEL Do filozofii Stay&Feel nawigzuje sie réwniez
Wszystko sie zmienia lub zostaje PRZYSTAN | POCZUJ przy doborze koloréw: dominujq barwy $wietliste
odsuniete, aby ustgpi¢ miejsca KORZENIE | PRZYSZL OSC i ciepte, obejmujgce szerokq game: od bardzo
nowym doswiadczeniom. jasnego koloru blond do jaskrawej czerwieni.
Patrzeé przed siebie i nie zapominaé o prze- Wszystko to dla stworzenia subtelnie uwodzi-
touch 6—( go l—lai‘r’s‘cqles sztodci. Lepsza jakoéé zycia wypracowana dzigki cielskiego wizerunku, zgodnie z duchem kobiet
Mocla dla whoséw potqczeniu technologii i tradyciji. i mezczyzn zdolnych do ,postrzegania” piekna

i rozkoszowania sie nim.

Bardzo zywa, poddajgca sie
transformacjom, bogata w nie-
zwykle pomysty, szczegdlnie w
technikach koloryzacji. W ten spo-
séb ltalianStyle Framesi widzi
kolekcje jesien-zima 2008/2009,




Techniki
strzyzen
TOUCH & GO

Kolekcja FRAMESI v g e
.Jesien - Zima 2008” ...,....| u-r_uinm;f
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Techniki
strzyzen
STAY & FEEL

Kolekcja FRAMESI
yJesien - Zima 2008
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Z Gianlucg Berninim, dyrektorem handlowym
FRAMESI na Europe, ktéry w styczniu 2009 r.
w Szczyrku przeprowadzi szkolenie dla fryzjeréw

w zakresie technik odsprzedazy, rozmawia

Sylwester Wolak

~Meta”: www.meta-hotel.pl).
W zwigzku z olbrzymim zainteresov

szkolenie z zakresu technik odsprzedaz
tykéw przeprowadzi dyr. Gianluca Be .
nadzer FRAMESI w Europie. Z kolei '

stawy stylista ItalianStyle FRAMESI - Sily
candalli poprowadzi szkolenie z zakresu inn

emy, ze polski rynek fryzjerski i kosme-
roz \ ija sie bardzo szybko i ze jest zorien-
towany na wysokiej jakosci produkty oraz na no-
wosci w modzie.

wacyjnych technik strzyzenia i koloryzaciji. III - Co mogtoby poméc polskim fryzjerom w
Wstepnq zapowied? tego, co zamierzajg na rozwijaniu ich bizneséw, czynieniu ich bardziej

przedstawi¢ nasi goscie z ltalii znajdziec I dochodowymi itp2

'I.
!
LI

Panstwo podczas lektury przeprowadzonych z ni - Nie do przecenienia sq tu miedzynarodowe

i zamieszczonych w numerze rozméw. imprezy branzowe, pokazy, seminaria, warsztaty

Napietemu programowi szkoleniowemu be- szkoleniowe, programy partnerskie itp. To sq
dg towarzyszy¢ dodatkowe atrakcje: géralska
kapela, kasyno w zaswiatach, ruletka i BIc:ckI .
Jack z ,duchowqg opiekq”, degustacja czarnej,
polewki i pokaz makijozu demonicznego. -
Serdecznie zapraszamy do udziatu. I

|

Szczegdtowe informacje u ob
Panstwa przedstawicieli handlo
lub bezposrednio w WIKPOL s.c.

www.framesi.g

[ ]
Gianluca Bernini

Qggpwzegaz‘ pwoJuHéw nie mniej wazna ja\{ ungugi...

|_icz|:>q méwiqg za siebie

$rodki do celu, jakim jest najwyzszy profesjona-
lizm, wizerunek salonu i zdobyte za granicq
doswiadczenie.

- Jakiego rodzaju ,know-how” - Pariskim
zdaniem - polscy fryzjerzy potrzebujq najbar-
dziej2

- Przez 10 lat naszej wspdtpracy z WIKPOL s.c.
mieli$my szanse wspdtpracowaé z kompetentny-
mi i doskonale wyszkolonymi fryzjerami, profe-
sjonalistami w kazdym calu. Wiem, ze polscy
fryzjerzy - stylisci sqg doskonatymi zawodowcami,
ktérzy potrzebujg tylko niewielkiego wsparcia
merytorycznego by mogli podgzaé za nowinkami
i rozwija¢ sig, a to z kolei gwarantuje im filozofia
firmy FRAMESI, ktéra méwi, iz nie sztukq jest tyl-
ko dostarczy¢ fryzjerowi doskonatej jakosci pro-
dukty - lecz trzeba mu réwniez dostarczyé odpo-
wiedniej wiedzy.

- Od jak dawna pracuje Pan dla FRAMESI
i zajmuje sie sprzedazq w tej firmie?

- Kiedy - w wieku 20 lat - przeszedtem sto-
sowne szkolenie, otrzymatem szanse pracy z
FRAMESI. Wybratem FRAMESI ze wzgledu na jej
profesjonalizm, filozofie i przyjaozne stosunki
w firmie, ktére szybko pozwolity mi sie tutaj zado-
mowi¢. Dzi§ mam 40 lat i po 20 latach wspdt-
pracy moge powiedzieé¢ bez wahania, ze dobrze
wybratem.

- Czy taki zawéd przynosi satysfakcje? Kiedy
czuje sie Pan szczegélnie zadowolony?

- Méj zawéd to praca z ludzmi, wiec jesli lubi
sie ludzi i dba o ich potrzeby z zaangazowaniem
i pozytywnym nastawieniem - to mozna oczeki-
wad, ze odptacg w ten sam sposdb. Mysle, ze jest
okazja by podziekowaé tym wszystkim, ktérych
miatem okazje spotykaé na zawodowe| drodze
przez ostatnich 20 lat za to, ze dodawali mi ener-



gii do dziatania, dzielili sie swoimi do$wiadczeniami, C%OC/ czesto jestem poza ‘Jm\@m
ktére powiekszaty mojq wiedze i sprawiali, ze czuje sie
dobrze, pracujqc.

- W styczniu polscy fryzjerzy bedq mieli okazje
uczestniczy¢ w Panskiej prezentacji z zakresu tech-
nik odsprzedazy. Co chciatby im Pan przekazaé¢ w
szczegdlnosci podczas swego wystgpienia?

Z Silvio Marcandallim, stylistq ITALIANSTYLE
FRAMESI, ktéry w styczniu 2009 r. przeprowadzi

prezentacje najnowszych trendéw fryzjerskiej

- Po pierwsze, nalezatoby pogratulowaé firmie
WIKPOL za szybkqg reakcje na zapotrzebowanie rynku

na tego typu szkolenie. Celem seminarium bedzie

wskazanie najskuteczniejszych metod prezentacji pro- mody w Szczyrku, rozmawia Sylwester Wolak

duktéw w salonie oraz argumentacji, ktéra przekonu-
je Klientéw o wartosci produktéw i upewnia ich, ze - Co byto najwazniejszym czynnikiem, ktéry
dany produkt sprosta ich oczekiwaniom. Fryzjerzy zdecydowat, iz zostat Pan fryzierem - stylistq?

tracq na to zwykle duzo czasu i czesto tracq ten czas - Zawsze chciatem pracowaé z ludimi,

bezskutecznie. Moim zadaniem bedzie przekona- ktérzy kazdego dnia wypracowujqg nowe

nie ich, jok wazne i skuteczne sq nowoczesne pomysty w zakresie mody i staé sie

techniki odsprzedazy nie tylko przy sprze- jednym z nich.
- Jak dtugo pracuje Pan
dla FRAMESI i dlaczego

zdecydowat sie Pan wspét-

dazy produktéw, ale i innych ustug
$wiadczonych w salonie.

- Sqdzi Pan, ze po obejrzeniu
pracowaé wtasnie z
FRAMESI2
- Moja
praca z

tej prezentacji bedq mogli uczy-
ni¢ swoje biznesy bardziej do-
wspot-
FRAMESI
trwa dopiero 7 lat.

chodowymi?

- Jest to swego rodzaju wy-
zwanie, ktére umozliwi osiqg-
Wybér byt prosty
i tatwy bo szuka-

tem miedzynaro-

niecie dodatkowych przy-
chodéw z dziatalnosci. Pro-
sze mi wierzyé, ze kiedy
dowej firmy, ktéra -

zaprezentuje tylko pare

liczb - zrozumiejg, na czym dzieki swoim dos-

rzecz polega i konsekwent- wiadczeniom - po-
nie bedq zaprezentowane

techniki odsprzedazy stoso-
waé. Bo dzi$ odsprzedaz pro-
duktéw w salonie jest réwnie
wazna jok ustugi i w znaczqcey
sposéb moze poprawiaé dochodo-
wosé przedsiewziecia.

- Dzigkuje za rozmowe.

WS’Z olzie czuje sl °a|{ W olomu
€ Je sie )

mogtaby podnies¢ méj ,know-how” na naj-
wyzszy poziom i ktéra databy mi mozliwosé
statego rozwoju zawodowego. Moim marzeniem

o

A&

1A
©ilvio Morcondglh



byto zostaé wyjgtkowym stylistq, stosujgcym swojq wiedze tak we wtasnym salonie, jak i dzielgcym sie

niq z innymi fryzjerami.

- Czy lubi Pan prezentowaé mode; nowe kolekcje, nowe idee, jak wyglgdaé, co nosié?

- To byt chyba najwazniejszy czynnik, ktéry spowodowat, ze zostatem stylistg mody. Moda zawsze
inspiruje nas do dziatania i sprawia, ze czujemy sie wyjgtkowo. Warto podkresli¢, ze kolekcje FRA-
MESI obejmujq tzw. total look - nie tylko fryzury, ale réwniez styl bycia, sposéb ubierania sie i zacho-
wania.

- Jak czesto prezentuje Pan nowinki FRAMESI za granicq i jakiego rodzaju
najczesciej sq to prezentacje?

- Dzieki FRAMESI odwiedzitem wiele krajéw. Bywajq okresy, ze wiecej czasu
spedzam poza ltalig niz w rodzinnym kraju. Dzieki tym wyjozdom mam
szanse pogtebié swéj profesjonalizm, przywiezé z zagranicy dodatko-
we inspiracje itp. Kazdy wyjazd przynosi sporo emocji. Prezentujgc
kolekcje FRAMESI, mam szanse zapoznaé moich zagranicznych
kolegdéw z wtoskg modq, pokazaé im nasze osiggniecia i mo-
zliwosci i jestem z tego dumny.

- Jak moze Pan skomentowa¢ aktualng kolekcje FRA-
MESI2 Co sie Panu w niej podoba i ktére z jesienno-
zimowych propozycji poleca Pan w szczegdlnosci?

- Najnowsza kolekcja FRAMESI odzwierciedla ostat-
nie trendy mody. Rzektoby sie, ze to nawet nie trendy,
ale wrecz styl zycia, zadedykowany osobom, ktére
chciatyby dobrze sie czué i pieknie wyglgdaé, zyé w
harmonii z sobq i $rodowiskiem i tym poczuciem dzie-
li¢ sie z innymi.

- Co zamierza Pan zaprezentowacé polskim stylis-
tom podczas styczniowej prezentacji¢

- Podczas pokazu bede chciat zaprezentowaé
uczestnikom najnowsze techniki i trendy wtoskiej mody
fryzierskiej, opierajqc sie oczywiscie na dotychcza-
sowych doswiadczeniach FRAMESI, a takze na pomy-
stach, ktére dopiero majg by¢ wprowadzone w kolejnej
kolekcji FRAMESI. Skoncentruje sie nad tym, by fryzury
- mimo swej efektownosci i pasiji, z jakq zostaty ,zaprojek-
towane” i wykonane - miaty charakter uzytkowy, a nie tylko
na karnawatowych balach.

- Na koniec prositbym by powiedziat Pan cos wiecej
o sobie...

- Moje zycie - to moja praca. To moja pasja, ktéra jest tak silna,
ze gdziekolwiek jestem, dokgdkolwiek jade - wszedzie czuje sie jak
w domu i jestem zawodowo spetniony. Z FRAMESI mam szanse zy¢ w tym
poczuciu przez 365 dni w roku i to daje mi petng satysfakcje...

- Dzigkuje za rozmowe.
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MORPHOSIS DELUX

Projekt ekskluzywnego piekna
dla wtoséw farbowanych

Linia do pielegnacji wtoséw farbowanych i ochrony koloru kosmetycznego przed
ptowieniem. Zastosowana innowacyjna technologia blokowania koloru oparta jest
na ekstrakcie z alg koralowych (Corallina officinalis), chronigcym wtosy farbowane
przed promieniowaniem cieplnym i UV, ktére niszczq kolor i keratyne. Dzieki obe-
cnodci inuliny, wlosy odzyskujg wtadciwy poziom nawilzenia utracony w trakcie
koloryzacji. Ceramidy odbudowujq zniszczong i porowatq strukture wtosa.
Witamina E natomiast zwalcza proces starzenia strukturalnego i gwarantuje dtuzszqg
trwato$é koloru kosmetycznego. Linia wykorzystuje réwniez silikony, ktére $cisle
przylegajgc do wtosa tworzq cienki filtr chronigecy przed cieptem generowanym
przez suszarki, lokéwki i prostownice, ma tez dziatanie antystatyczne.

Oczyszczanie

DELUX COLOR SHAMPOO
Formuta podkreslajgca i chronigca
kolor kosmetyczny. Szampon deli-
katnie oczyszcza wtosy i nadaje im
potysk. Jednoczesénie odzywia je spra-
wiajgc, ze sq tatwe w rozczesywa-
niu.

-

Nawilzanie
DELUX COLOR MASK

Dzieki swojej inteligentnej formule 3
maska przeznaczona jest do kaz- . e
dego rodzaju wtoséw. Skuteczna || i ‘ AT
nawet na najbardziej suchych i zni- ol "'E""_' | monEoa
szczonych wtosach, nie obcigza g 1 y
wloséw cienkich. Wtosy sq gteboko |

odzywione, sprezyste, kolor bar- 1 -u
dziej intensywny. l ;"-

Ochrona ) = —_ 1
DELUX COLOR SERUM — "
Skoncentrowane serum odbudowu- e ——

jgce strukture wlosa o dziataniu
uderzeniowym. Zawiera odzywcze
i nawilzajgce estry, ktére wytwarza-
iq film ochronny wokét wtosa. Nie
obcigza wtoséw, zapobiega skre-
caniu i rozdwajaniu koncéwek.
Wiosy uzyskujg gtadko$é i potysk,
a kolor pozostaje na dtuzej intensy-

wny i I$niqcy. JUST FOR YOU

Promocja wazna do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapaséw.
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Dla naturalnego i miekkiego stylingu
oraz gtebokiego nawilzania wloséw
falowanych i kreconych

XS.TWIST

Ptynny krem opracowany z myslg

o wlosach kreconych

* |lekkie utrwalenie na wtosach mokrych
* doskonaty styling na wtosach suchych
* piekny potysk, efekt antyskrecajqcy

Masz wiotkie i bezksztattne
loki nastepnego dnia po
myciu?

Wystarczy zaledwie dotkniecie \
|.Dentity XS.TWIST i loki
odzyskajq swdj idealny
ksztatt, sprezystos$é i potysk.

XS.TWIST

Doskonaty do modelowania
przed wysuszeniem wtoséw
oraz niezwykle wyrazistego ranm
podkreslenia lokéw dzien po

umyciu.

] o |

/

Promocja wazna do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapaséw.
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Comnnunity

Do rzezbienia, uktadania i utrwalenia

na dtugo. Bqdz kreatywny!

Wrtosy zawsze w formie, nawilzone
i elastyczne.

volume Connnnunity

Maksymalna objetosé wtosdw cienkich,
z zachowaniem modnego stylingu.

srooth Commmunity

Wiosy wyprostowane, blyszczqce i lekkie,
chronione przed szkodliwym dziataniem
czynnikéw atmosferycznych.

JUST FOR YOU

Promocja wazna do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapaséw.



Options Black

Linia do pielegnacji wtoséw meskich
- zapobiegajqgca wypadaniu

Action - szampon stabilizujgcy

Szampon opracowany specjalnie do pielegnacji wloséw
meskich. Myje, nawilza, zmigkcza wtosy, usuwa
zanieczyszczenia z cebulek wlosowych,

zapobiegajqc jednoczesnie wypadaniu wloséw.

Fit - maska nawilzajgca

Maska poprzez swoje dziatanie nawilzajgce pozwala
utrzymaé wtosy w doskonatej kondycji. Zmiekcza wtosy,
zwieksza ich objeto$é, przywracajgc im

naturalne nawilzenie i wzmacniajqc je dzieki
zawartosci witaminy H.

Pump - up - tonik zwiekszajgcy objetosé wltoséw
Spray wchtania sie natychmiastowo, nie nattuszcza,
zwieksza objetosé i grubosé wloséw bez ich obcigzania.
Chroni wtosy przed szkodliwym

dziataniem czynnikéw atmosferycznych i smogu.

framesi

JUST FOR YOU

Promocja wazna do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapaséw.
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BY Pearl

Pertowy potysk

Nadaje potysk, naturalnie
utrwala, mineralizuje
i nawilza wtosy.

Regeneracyjna moc skat wulkanicznych
wykorzystana w innowacyjnej

linii do stylingu. Nauka i natura
jeszcze raz potqgczyty swoje sity,

aby zachowaé piekno wloséw.

BY Be Yourself Lava

Promocja wazna do 31.12.2008 r. lub do wyczerpania zapaséw.
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Kompleksowa ok

- staé s '
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- zdoby¢ zaufanie
& |
FRAMESI Partner Club zrodzony z idei 2
tom sukcesu w partnerstwie (firma + K
perstwo FRAMESI i jej kontrahentéw ma
sukcesu w
ego poczqtku FRAMESI Partner
w pierwsze| dziesigtce najlepszych
samych tylko Wtoszech powstato 2
Partner Club, kiére harmonijnie ze sc
esz poznaé szczegdly - zapytaj swojego konsultanta
~ lub bezposrednio w firmie WIKPOL s.c.

ramesi

ST FORYOU




Lista przedstawicieli i dystrybutoréw:

. Mariusz Koztowski - 0508 383 089 - Poznd
. Pawet Niewiadomy - 0604 531 454 - Krakéw T
. Szymon Krupka - 0691 772 744 - Slgsk {'«.
. Mateusz Rojek - 0505 906 947 - tédz
. Firma Handlowo Ustugowa OLGA %
- 0601 744 830 - Wroctaw
7. Przedsiebiorstwo Handlowo Ustugowe STAR-FRYZ
- 091/573 89 97 - Stargard Szczecinski
8. Centrum Fryzjersko - Kosmetyczne HALINA
- 062/501 81 83 - Kalisz
9. Firma Handlowa BARBARIUS
- 056/655 23 13 - Torun
10. Tomasz Wilkosz - Przedsiebiorstwo Handlowe
TOMEX - 0505 100 979 - Koszalin, Kotobrzeg
11. Centrum Zopatrzenia Fryzjerow M. Rézycki
- 022/840 29 73 - Warszawa
12. Sprzedaz Art. Fryzjersko - Kosmetycznych
JEANNETTE - 022/628 53 30 - Warszawa
13, Fryz - Shop DOMAN - 048/363 22 16 - Radom
14. Przedsigbiorstwo Wielobranzowe AMSTAR
- 041/344 26 66 - Kielce .
15. Przedsiebiorstwo Handlowo - Ustugowe ALFA
-017/852 91 19 - Rzeszéw
16. Hurt. Art. Fryz. Kosmetycznych MONA
- 034/361 57 59 - Czestochowa

. Piotr Kobiatka - 0505 463 231 - Worszowx

Wytgczny dystrybutor:

WIKPOL s.c.

Rynek Gtéwny 30, 31-010 Krakéw
tel. (0-12) 422-85-10 i 422-41-34
s (0-12) 431-27-18

e- biuro@wikpol.com

; www.framesi.pl




